GEOPORTALES RETAIL

Objetivos:

1. Vender a multiples
clientes un stock que
es masivo.

2. Tomar las Mejores
Decisiones en Tiempo
Real con Datos en
Tiempo Real.
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Contar con analisis espacial (Geografico) y mapas en linea, facilita comprenden rdpidamente
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los mercados y como resultado tener el poder de crecer e incrementar las ventas con precision.
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El conocimiento es:
Donde viven, trabajan y compran los clientes con datos demograficos del INEGI, tomando

decisiones sobre lugares, sitios, marketing y ¢ddnde surtir productos?.
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Ejemplo: ESTUDIO DE CASO:
Lo importante es entender: UBICACION PIZZER[AS DOMINOS
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Ejemplo: UBICAR NUESTRA PRINCIPAL COMPETENCIA
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Ejemplo: ORDENES GRATIS
ANALISIS DE
INFORMACION
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Ejemplo: LOCALIDADES URBANAS
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Pronosticar sitios rentables
segun la presencia

competitiva.

Con el Directorio Estadistico
Nacional de Unidades Econdmicas
(DENUE) y el Subsistema Nacional
de Informacién Econdmica SNIE;
cuentas nacionales, ciencia 'y
tecnologia, informacidon financiera,

precios y trabajo.
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Ejemplo: UBICACION PIZZERIAS
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M. aa 2941 3810

diana.luevano@mexicanprocedures.com

MEXICAN
PROCEDURES INICIO SERVICIOS NOSOTROS CAPACIDADES CONTACTO

/

GRUPO DE EMPRESAS Y CONSULTORES
LIDERES EN TECNOLOGIA
INNOVACION Y MEDIO AMBIENTE
PARA EL DESARROLLO

CONTACTANDS
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https://www.mexicanprocedures.com/
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